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Diversification =¥ Le Campus Vert recherche des exploitants préts &
transformer des batiments en studios etudlants

Maitriser la qualité de son
développement '

prés six années d'existence, le
Campus Vert regroupe %1
adhérents et propose 249 loge-
ments. «Notre objectif de 300
studios est ~ presqu'atieint»

indigue Marie-Christine Sotidan,

‘présidente de l'association. Tl
.s'agit d'un palier car le Campus
Vert entend poursuivre son déve-
loppement au cours des pro-
chaines années dans les secteurs
de Lille, Douai, Valenciennes,
Maubeuge et Cambrai. Ces villes
disposent de pdles universitaires
ou d'établissements d'enseigne-
ment supérieur, avec une impor-
tante demande de logements
pour les étudiants et, en face, une
offre insuffisante. Le Campus
Vert tente d’apporter modeste-
ment une réponse A cette situa-
tion. Et si l'association est appe-
lée & regrouper encore plus
d’adhérents, la.présidente s'in-
quidte du danger que cela peut

comporter. Certes l'association.

La premdente Marie- Chrlstlne
Soudan espére atteindre I objectif
des 500 logements et 120 -
adherents di |01 a cing ans.

sera plus forte et mieux recon-
nue, mais cela nie doit pas se faire
au détriment de la qualité : «ndus
devons maftriser la qualité de
notre développement». Trop de
propnetalres risquent de «déshu-
maniser l'état d'esprit du réseau.
Les dérives, les négligences oula
routine pourraient porter préju-

“ dice & notre bonne marche et &

notre image» poursuit la prési-
dente. Pas question d'enfermer
l'association dans un étau, mais
plutét de maintenir la ligne de
conduite engagée et qui faitla
réputation et la réussite du Cam--
pus Vert. Parallelement 4 l'ac-
croissement de Poffre, le déve-
loppement se fera en tenant
compte de trois axes. D'abord,
les batiments doivent autant que

possible s'intégrer dans le pay-

sage et l'environnemeént. En

. second lieu, les techniques de la
. communication sont appelées &

évoluer : internet pour les loca-
taires mais aussi davantage de
services surla toile pour les pro-
priétaires et les futurs locataires.
Enfin, il s’agit de conforter le
revenu complémentaire que les
locations procurent aux exploi-
tants, en s'adaptantiau marché
tout en étant -souciéllx de bien
conserver I'image de marque.
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